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ANALISIS ETAPA 1 (PREVIO AL EVENTO)
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DURANTE EL
DESARROLLO DEL EVENTO:

n 24 de julio [10:36 a:m.

METRICA VALOR
Visualizaciones 21.016
Espectadores Unicos 9.100
Interaccion 1.879
Seguidores netos 9
Tasa de interaccion 8,94%



6 664.888 EVENTO

Publicaciones Visualizaciones

6.200 6 9,55%
Interacciones Numero de seguidores neto Tasa de interaccién
< Estadisticas delreel A7
< Post insights P

L El alcance propio
E! o a@ % 9 = de Instagram fue
. 22 4 i de

Overview Engagement Audience aproximadamente

Carrusel foto grupal (24 jul) Reel “Mas Oportunidades” (Cruzado FB)
2
6.216 2.927 7.691* 2.008 -

239 35 299 .-

Interaccion Visitas Interaccién Visitas




Consolidado de la campana

Visualizacién FB
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A través de la estrategia de contenidos desplegada en redes
sociales para la Audiencia Publica de Rendiciéon de Cuentas
Unicaribe 2025-11 | 2026-l, se logré impactar a publicos
diversos (comunidad estudiantil, docentes, administrativos,
egresados, aliados institucionales y ciudadania de los
municipios donde la institucidn hace presencia) alcanzando
mas de 170.000 visualizaciones acumuladas entre Facebook e
Instagram y superando las 11.000 interacciones a lo largo de
las tres etapas de la campafa: expectativa, cubrimiento en
vivo y divulgacién de resultados.

En Facebook, donde la institucion cuenta con 29.000
seguidores, las 13 publicaciones desarrolladas generaron
142.953 visualizaciones y 10.165 interacciones, con una tasa de

interaccion promedio del 7,11%. La transmisién en vivo del 24 de julio conectd a 9.100 espectadores Unicos, cifra equivalente al
31% de la comunidad digital de la pagina, consoliddandose como el contenido de mayor rendimiento individual de toda la
campafa. Por su parte, Instagram -con 10.000 seguidores- aporté cerca de 27.000 visualizaciones propias, con especial fuerza
en formato reel, alcanzando hasta 3.098 espectadores en una sola pieza.

Hallazgo relevante: |a etapa posterior al evento superd en alcance e interaccidon a la fase de expectativa, triplicando la
respuesta de la comunidad. Esto confirma que el publico no solo respondid a la convocatoria, sino que se interesé de manera
sostenida por los resultados, logros y avances presentados durante la audiencia, manteniendo la conversacidn activa por mas
de una semana después del evento. En conjunto, la camparfia cumplié con el propdsito de garantizar el acceso publico a la
informacioén institucional, ampliar la participacién ciudadana y fortalecer la transparencia como principio de gestiéon en la
Instituciéon Universitaria del Caribe.
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